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Corporate Influencer

“Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen, die die Unternehmens-Themen
authentisch und personlich kommunizieren und zum Gesicht
einer Marke in der jeweiligen Zielgruppe werden konnen.”

Magdalena Rogl, Head of Digital Channels, Microsoft Germany

https://www.basicthinking.de/blog/2019/03/11/magdalena-rogl-personal-branding/
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So wirken die Jobbotschafter:

als Co-Recruiter als Impulsgeber

als Sozializer als Fachexperte
und Kontakter

als Empfehler und
Multiplikator

Multiplikator
(extern & intern)

Posten/sharen/liken
von otto.jobs-relevanten
Themen auf Social
Media Kandlen

© Comvation AG - die webagentur.

“Die SBB vertraut uns, dass wir auch auf Social Media das
Richtige tun. Wir wollen einen authentischen, 6ffentlichen Dialog
unter uns Mitarbeitenden, aber auch mit Kunden, Partnern und

Journalisten fiihren und fordern.”

https://news.sbb.ch/artikel/83913/der-neue-social-media-guide-ist-da

© Comvation AG - die webagentur.




04.04.2019

comvation
die webagentur
Wem vertrauen wir?
70 70
63 63 61
Y Bl em =
PSR ELEEDDE
© Comvation AG - die webagentur. 5
comvation
die webagentur

Chancen und Vorteile
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° °
Social Media - Nutzerzahlen
o WhatsApp 4,9 Mio
o YouTube 3,8 Mio
e Facebook 3,8 Mio
o Instagram 2,3 Mio
e LinkedIn 1,9 Mio
e Snapchat 1,5 Mio
e Google+ 1,3 Mio
. . Quellen:
® P|nterest 1 ,1 M|0 https://www.facebook.com/ads/manager/
. . http://www.handelszeitung.ch/sites/handelszeitung.ch/files/imce/linkedinvsxing. ]
° Xlng 110 MIO https://bernet.ch/blog/2018/10/01/facebook-zahlen-schweiz-nutzerzahl-veraendert-sich-kaum/
. H https://werben.xing.com/daten-und-fakten,
( J
TWItter 0'8 MIO https://www.yourposition.ch/de/blog/snapchat-neuer-werbemarkt-in-der-schweiz
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/520077/umfrage/anzahl-der-nutzer-von-twitter-in-der-schweiz
https://alike.ch/soziale-netzwerke-in-der-schweiz-die-liste/
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Twitter
 Stefan Etgeton @FtgetonStefan
= Gesundheitsexperte @BertelsmannSt: Gesundheits- &
- Pflegepolitik, Qualitst & Transparenz, Diversity &
Dialektik. StoBe privat bisweilen in fremde
Echokammern vor
p . ThieB Petersen @Petersen_econ
Economist and Senior Advisor, Bertelsmann Stiftung.
Interests: #macroeconomics #globalization #trade
Likes: #BVB Loves: #fcsp Opinions are my own.
Kristine Erdmeier @KriErdmeier
4 @30u30-Member 2018 //Interessiert an #PR-Themen
2 (#offline #online #Video). Hat was mit #Journalismus
und #Gesundheit studiert. Arbeitet @BertelsmannSt.
Kirsten Witte @KirstenWitte
Leiterin Programm Lebenswerte Kommune der
" Bertelsmann Stiftung
https://twitter.com/BertelsmannSt/lists/unsere-mitarbeiter/members
© Comvation AG - die webagentur. 8
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le Tok Benutzer Hashtags Sounds
# lovemyjob
# ilovemyjob
# lovemyjobs
# ovemyjob
# ilovemyjobs
# llovemyjob 1,4k
# lovemyjob®®
# mylovemyjob
comvagion
Stolpersteine
o Privat / Geschiftliches (Arbeitsvertrag)
o Geschafts- und Betriebsgeheimnisse
e Datenschutz / Markenschutz / Urheberrecht
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Personal Brand vs. Corporate Brand

) W 4

Arthur Honegger @
@honegger
Dad ® Journo ® E3TV #10vor1C

® Author @AchA .

Ex®E=Correspondent ® Davos born,
downhill from there ® Speakdmyself

© Zurich, Switzerland

https://twitter.com/honegger

© Comvation AG - die webagentur.
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Digitale Transformation

7. Die Kommunikationsbefdhigung der Mitarbeitenden im digitalen Zeit-
alter muss zu einem der wichtigsten Aufgabenfelder der Unterneh-
menskommunikation werden.

Die Kommunikationsverantwortlichen sehen als wichtigste Herausforderung der
kommenden Jahre, die Kommunikationsfahigkeit der Mitarbeitenden zu starken.
Diese Aufgabe liegt im Schnittfeld von Kommunikation, HR und IT, wobei die Kom-
munikation im eigenen Interesse eine Flihrungsrolle anstreben sollte. Mitarbeitende
sind die besten Botschafter: Kommunikationsbefahigte und auf den sozialen Me-
dien aktive Mitarbeitende kénnen animiert werden, als Corporate Influencer zu wir-
ken. Mitarbeitende mit Themen- und Kanalkompetenz sind die attraktivsten, weil
authentischsten Botschafter fir das Unternehmen.

https://digitalcollection.zhaw.ch/bitstream/11475/10294/3/2018_Niederh%C3%A4user_Rosenberger_Kommunikation_in_der_digitalen_Transformation.pdf
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Fazit
v Jedes Unternehmen hat Corporate Influencer
v/ Suchen Sie Influencer im eigenen Haus
v/ Man kann nicht nicht Markenbotschafter sein
comvagion

Vielen Dank

g @sozialemedien

m@juergkobel
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